Reklam, bireyleri bir davraniga
ybnlendirme amaclyla yapilan
duyuru olarak tanimlanabilir.

Y §nlendirilmek istenen davranig
genellikle bir Grandn satin
alinmast olsa da bir etkinlige
katilmak, bir gosteriyi izlemek
gibi pek gok farkl gey olabilir.
Ornegin okulunuzda satrang
turnuvasi yapilacagini duyuran
bir afig gérup bu turnuvaya
katilmak i¢in bagvuruda
bulundugunuzda reklam
amacina ulagmig olur.
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Uretici, kendisi reklam yapabilecegi gibi
reklamcilarla ve farkl sektorlerle galigabilir.
UrGinin tanitimina uygun reklam kampanyasi
belirlenir. Kullanilan tekniklere, icerik

ve hedef kitlenin blyUkligune gbre de
reklama ayriimasi gereken butge degigir. Bu
durumu bir 6rnekle agiklayabiliriz: Otobus
duraklarinin ve ig yerlerinin ¢gok fazla oldugu
iglek bir caddedeki reklam panosunu gun
icinde binlerce kigi gorebilir. Ancak kalabalik
olmayan, sakin caddelerde reklam panosunu
gorecek kigi sayisi daha azdir. Bu ylzden
iglek bir caddede reklam yayimlamak daha
¢ok tercih edilecegi igin buradaki panonun
reklam Gcreti daha fazla olur.
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Qﬁ Kimi zaman bir televizyon programinda
. ‘i@x ya da filmde, kigi ve karakterleri bir

v | arana kullanirken gorarz. Hatta Granan
markasini gorar ve gegitli 6zelliklerini de
] ©grenebiliriz. Bu olay Grn yerlegtirme
Y | olarak adlandirilir ve giinimiizde stk
kullanilan reklam gegitlerinden biridir.
islek cadde 6rnedimize benzer bigimde,
‘ artn yerlegtirmeler genelde izlenme
¢ | orani ¢ok yuksek olan yapimlarda
\J “| kullanilir. Bu yapimlarda reklam
\/ yayimlamak igin gereken Ucret de yine
digerlerinden fazla olur.
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Cok ilging bilgiler varmis
Say’Fa]armda.

Reklam tabii ki yalnizca yeni bir (irna

tanitmak amaciyla yapilmaz. Markalar
kendilerini hatirlatmak, gancelligini
korumak igin reklama bagvurabilir.
Indirimler ya da gesitli kampanyalar
hakkinda bilgi verilebilir.

Kigiler de kendilerini tanitmak igin reklam
teknikleri kullanabilir. “Nasil yani?” diye
aklinizdan gegirdiyseniz bir drnekle
acgiklayalim. Okullar agildi. Yeni dénemde,
yeni bir okul bagkani segimi var. Bunun
i¢in okulunuzda bagkanliga aday olan
kigiler kendilerini tanitmak ve yapacaklari
yeniliklerden bahsetmek igin reklam
kampanyasina gereksinim duyacaktir.
Kendilerini tanitan afigler hazirlayip
okulunuzun panolarina asabilir, broglr
dagtabilir, belki gevrimigi ortamda kendini
tanitan bir internet sayfasi bile hazirlayip
adresini sizlerle paylagabilirler.
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Reklam kampanyalarinda kullanilan teknik kadar |
teknigin nasil uygulandigi da énemlidir. Bir
radyo reklaminda gérsel reklam bgelerinden
yararlanilamaz. Bu nedenle sesli reklam tekniklerine
bagvurmak gerekir. Sesli reklamin da temel 6gesi
ses olduguna gére bunun Gzerine iyi galigmak
gerekiyor. Dikkat g¢ekici, akilda kalan bir melodi
ya da cogkulu bir sesle konugan seslendirme
sanatgist, sesli reklamlarda ¢ok etkili olabilir. Sizin
de aklinizda yer eden reklam mazikleri var mi?
Eger varsa bunun bagarili bir reklam kampanyasi
oldugunu dugunebiliriz belki de ne dersiniz?
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Bir televizyon reklaminda yer
alan kiginin de 6nemli oldugunu
soyleyebiliriz. Markalarin, hedef
kitlelerine guven duygusu hissettirmek
i¢in UnlGlerle ya da ilgili mesleklerden
kigilerle ¢caligmasi ¢ok sik tercih edilen
bir durum. Tanidiginiz bir Gnlanin
kullanip 6nerdigi bir Gran size daha hog
gelebilir ve o kigi dnerdigi igin gavenilir
gOrlnebilir. Bir spor giyim magazasinin
reklaminda bagarili bir sporcuyu
gbrmek ilginizi cekmez miydi?




Peki gorsel tekniklerden yararlanilan
reklamlarda renklerin de oldukg¢a
6nemli oldugunu biliyor muydunuz?
Cunka renklerin insanlarin Gzerinde
farkl etkileri oldugu dagunalayor.
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Yemek markalarinin reklamlarini ve
logolarini gbztinizde canlandirin. Pek
¢ogunda ortak olan bir renk fark ettiniz mi?

Kirmizi rengin insanlart harekete gegiren,

dikkati Gzerine toplayan ve igtah agan bir

etki olugturdugunu belirten aragtirmalar
var. Bu nedenle pek ¢ok yemek
reklaminda kirmizi rengi gorarstntz. Hatta

pek ¢cok magazada indirim kampanyalari
kirmizi afiglerle g6sterilir. Hem dikkatinizi
¢ekmesi hem de hizli bir bigimde harekete
gegmenizi saglamasit igin.

Mavi renge gelirsek onun da guven,
samimiyet, saflik ve temizlik gibi hisler
uyandirdigl daganalar. Bu nedenle
hedef kitleye tutarli, gavenilir ve temiz
oldugunu hissetirmeyi amaglayan
reklamlarda sik sik tercih edilir. Ornegin
icme suyu markalarinin hemen hepsinin
gbrsel tanitimlarinda mavi rengi géraruz.
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ne gibi etkileri oldugunu

aragtirmaya

ne dersiniz? , Merve Celik
Cizim: Irma Zmiric Cetinkaya




