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İngiltere’de hastaların tıbbi geçmişlerini 
analiz etmek için kullanılan “C the Signs” adlı 
uygulamayı kullanan 1400 aile hekiminin 
%8 oranında daha fazla kanser tespit ettiği 
görüldü. Uygulama hastaların tıbbi geçmişini, 
test sonuçlarını ve kişisel özelliklerini analiz 
ederek olası bazı gizli kalmış durumları 
ortaya çıkarabiliyor. Bu analiz sonucunda 
uygulama tarafından kanser riski tespit 
edildiğinde doktorlara hangi testleri 
veya klinik süreçleri önermesi gerektiği 
bildiriliyor. Yapılan bir araştırmada, 
uygulamayı kullanan kliniklerde kanser 

tespit oranının %58’den %66’ya yükseldiği görüldü. 
Sistem şu anda İngiltere’deki aile hekimliği kliniklerinin 
yaklaşık %15’inde kullanılıyor.

Otomobil dünyasında yeni bir trend kapıda: araç içi 
reklamları. Ford’un bu konuda bir patent başvurusu 
yapması, sektörde tartışmalara yol açtı. Ford, patent 
başvurusunun rutin bir süreç olduğunu bu tür bir 
uygulamanın şu anda düşünülmediğini söylese de fikrin 
potansiyel etkileri göz ardı edilemez. Sistem, sürücü ve 
yolcular hakkında topladığı bilgilere dayanarak, araç 

içi ekranlar ve hoparlörler aracılığıyla sesli ve 
görüntülü kişiselleştirilmiş reklamlar sunuyor. 
Reklamlar geçmiş rotalara, düzenli seyahatlere 
veya araç içi konuşmalara dayanarak önerilebilir. 
Örneğin, GPS’e girilen market rotası üzerindeki 
mağazaların reklamlarını gösterebilir. Arabada 
dinlerken eşlik ettiğiniz bir sanatçının yakın 
zamandaki konseri için size bir öneri sunulabilir. 
Her cumartesi gittiğiniz dans kursu için kıyafet 
önerileri alabilirsiniz. Radyoda sürekli reklam 
dinlediğimizi dikkate alırsak fikir anlaşılır olsa 

da arabanın hayatımızda tuttuğu yer düşünüldüğünde 
kişisel reklamlar mahremiyet açısından endişe verici 
görünüyor.
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Reklamları Sürdünüz!
Kaynak: https://bit.ly/kanser-tespiti

Kaynak:https://bit.ly/oto-reklam
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